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1. Usiamo Google e siamo felici di usarlo
2. Google «usa» le nostre ricerche per migliorarsi
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https://www.google.com/intl/it/search/howsearchworks/
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https://cloud.google.com/vision/
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https://projector.tensorflow.org/

Created by the Google Brain team and initially released to the public in 2015, TensorFlow is an open-source library for numerical computation and large-scale machine learning.. 

https://www.infoworld.com/article/3278008/what-is-tensorflow-the-machine-learning-library-explained.html
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MA DAVVERO ANCORA PARLIAMO DI KEYWORDS?
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Bici elettrica 
non parleremo solo della bici elettrica e sue «varianti»

https://ebike.bicilive.it/wikiebike/guida-bicicletta-elettrica-a-pedalata-assistita/
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Bici elettrica 
non parleremo solo della bici elettrica e sue «varianti»
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Bici elettrica 
ma parleremo anche e soprattutto di…

• Inquinamento e Ambiente
• Codice della strada
• Mobilità sostenibile
• Sport e benessere
• Energia solare
• Cicloturismo
• Doping tecnologico
• Davide Cassani
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https://schema.org/MotorizedBicycle - https://schema.org/BikeStore - https://developers.google.com/search/blog/2022/08/pros-and-cons-structured-data
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Non esiste solo la SERP di Google

#nature 
#bikelife 
#dallapartedellalegalità

https://insideevs.it/news/603578/roulotte-
rimorchio-e-bike/

#ebikelife
#ebikeadventures
#bicitime
#pedalataassistita

12



Aggiungere fonti e dati 
di qualità
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Creare la vostra fonte (attendibile)
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Firmare gli articoli, «bene»

✓ Nome, cognome
✓ Biografia
✓ Passioni 
✓ Specializzazioni
✓ Social
✓ Foto
✓ Link 

✓ Tutto ciò che 
è utile e che 
si può 
pubblicare…

https://guidelines.raterhub.com/images/xWQzwfodxZsuywMCUE20.jpg
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28/07/2022 
Update
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18/08/2022 
Update

https://developers.google.com/search/blog/2022/08/helpful-content-update

Helpful content update



Non è facile …perché è un vero e proprio 
cambiamento di mentalità
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RIASSUMENDO in 7 punti
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Checklist veloce
1) Google è troppo evoluto per limitarsi a considerare 
le parole chiavi  
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parole chiavi è – ad oggi – più deleteria rispetto a qualche 
anno fa

3) La c.d. selezione keywords non sparisce ma si evolve in 
argomenti

4) I dati strutturati non bastano – da soli – a creare entità, 
ma certamente aiutano il motore di ricerca a capire 
l’argomento: vanno usati con raziocinio 

5) Analizzare i risultati di altre piattaforme diventa vitale

6) Preferire la qualità alla quantità e approfondire (dove 
possibile)

7) Diventare autorevoli e attendibili per il proprio 
settore/nicchia
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GRAZIE!

info@mariachiaramarsella.it
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